
部门整体预算绩效目标申报表

部门名称 中国共产党广州市南沙区委员会宣传部

预算整体情况

部门预算支出 预算金额（万元） 收入来源 预算金额（万元）

基本支出 1,561.17 财政拨款 7,093.89

项目支出 5,200.00 其他资金 0.00

事业发展性支出 预算金额（万元） 按预算级次划分 预算金额（万元）

财政专项资金 0.00 区本级使用资金 7,093.89

其他事业发展性支出 332.72 拟用于对下转移支付资金 0.00

总体绩效目标

坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导 ，全面贯彻党的二十大和省委第十三届党代会 、市委第十二次党代会 、《广州南沙深化面向世界的粤港澳全面
合作总体方案》精神，增强“四个意识”、坚定“四个自信”、做到“两个维护”，推动社会主义核心价值观融入把习近平总书记关于粤港澳大湾区建设重要论
述精神及对广东系列重要讲话 、重要指示精神铭记于心 ，力践于行，担负起举旗帜、聚民心、育新人、兴文化、展形象的使命任务 ，扎实做好全区宣传思想工作
。

年度重点工作任务

名称 主要实施内容 拟投入的资金（万元） 期望达到的目标（概述）

全平台宣传工作

通过运营“广州南沙发布”微信、微博
以及“e南沙”新闻网等政务新媒体平
台，弘扬网上主旋律，传播社会正能
量，为南沙发展营造良好舆论氛围 ，唱
响南沙好声音，不断提高南沙官方政务
新媒体平台在区内外的影响力 。

515.80

发挥区主流媒体作用 ，全方位宣传南沙建设发展成就 ，展示
南沙新形象，唱好南沙好声音。通过新媒体、报纸两大媒体
平台，弘扬网上主旋律，传播社会正能量，为南沙发展营造
良好舆论氛围，唱响南沙好声音，不断提高南沙官方政务新
媒体平台在区内外的影响力 。

粤港澳大湾区国际媒体
枢纽港工作

1．通过建设媒体港，集聚中央、省市
和港澳主流媒体力量 ，打造大湾区全国
性媒体矩阵，以此推动南沙新闻宣传 、
国际传播工作上新台阶 ，全面宣介南沙
“湾区之心、开放门户，未来之城”的
建设成效。 2．在省、市宣传部门的指
导下，对标国际一线城市 ，世界一流湾
区，加强国际传播能力建设 ，创建国家
级国际传播创新基地 ，促使媒体港建设
成为世界读懂中国 、读懂广州、读懂南
沙的重要窗口。

650.00

通过在南沙建立起大湾区媒体矩阵 ,为各入驻媒体提供必要
办公空间,设立各类综合配套服务 ,满足媒体日常工作需求 。
在此基础上,进一步优化各项服务 ,按需扩大媒体办公空间 ,加
大南沙宣传力度,按照“七个一”工作机制保质保量组织入
驻媒体单位开展南沙宣传活动 。从而提高南沙故事的出圈传
播程度,打造南沙城市品牌形象 。

南沙新区城市形象宣传
策划

一是开展《南沙方案》一周年宣传推介
。围绕国内、港澳和国际三个舆论场 ，
宣传南沙贯彻落实 《南沙方案》的举措
和成效，宣传南沙“立足湾区、协同港
澳、面向世界”的战略定位和“五大任
务”的落实成效；二是与主流媒体开展
宣传合作，结合重要政治活动和重大政
策时间节点，结合南沙经济社会发展 、
重点项目情况、城市建设和重大活动举
办的契机，围绕南沙重大主题开展宣传
报道；三是制作宣传画册和开展采风采
访活动，在讲好南沙故事和传播南沙形
象出新出彩；四是开展人民日报客户端
新闻宣传合作、共建南沙英文网、南方
+南沙频道、《南沙视界》杂志采编、
凤凰网等中央、省市媒体和港澳合作 ，
不断讲好南沙故事 ，传播南沙声音。

415.00
通过开展南沙重大主题 、题材新闻宣传,组织协调全区形象
宣传报道及重大对外宣传活动 ,加强对外宣传与国际传播能
力建设,不断提升南沙区的知名度和美誉度 。

国际传播能力建设工作

通过开展国际传播能力建设 ，充分借助
中央主流媒体的独特优势 ，资源共享合
作，形成央地联动、内外贯通的大外宣
工作机制，更好地服务《南沙方案》国
家战略规划。

200.00

充分发挥中央主流媒体的独特优势 ,通过开展国际传播能力
建设、资源共享合作,形成央地联动、内外贯通的大外宣工
作机制,更好服务 《南沙方案》国家战略规划。主要工作包
括开展南沙国际形象品牌塑造 ,打造精品内容创作平台 、引
进“大湾区网红工作室 ”、打造系列融媒体精品节目内容 ,
打造多媒体多语种传播阵地 、打造南沙官方海外社交媒体账
号矩阵等。

互联网信息管理工作

及时了解掌握中央 、省、市主要电视媒
体对南沙新闻报道情况 ，做好报道动态
收集整理和舆情监测 ，正确引导社会舆
论，做好网络舆情监测 、研判和处置工
作，开展网络安全宣传周系列活动 。

2,256.30

通过组织开展网络安全检查演练工作 ,督促网络运营者落实
网络安全保护责任 ,保障重要信息系统安全稳定运行 。及时
了解掌握中央、省、市主要电视媒体对南沙新闻报道情况 ,
做好报道动态收集整理和舆情监测 ,正确引导社会舆论 ,做好
网络舆情监测、研判和处置工作。为深入贯彻落实习近平总
书记对网络安全工作重要指示精神 ,坚持网络安全为人民 ,网
络安全靠人民,通过开展网络安全宣传周活动 ,进行网络安全
各种主题宣传,不断提升全社会网络安全意识和防护技能 ,筑
牢网络安全防线。

文明创建工作及新闻出
版综合工作

1.开展“文明广州”主题月实践活动及
网络文明传播活动 、“文明南沙”微信
公众平台运营、推进新时代文明实践中
心建设等工作；2.开展文明创建宣传 、
环境整治、创文工作巡查与督办 、创文
工作培训学习等工作 ；3.设置宣传道旗
、景观小品，户外广告牌换画/新建，升
挂国旗和灯笼等

539.00

联合各镇街、各部门组织开展创文主题活动 、扫黄打非、志
愿服务等工作;完成身边困难好人补助发放 、按要求完成社
区广场数字电影放映 、农村数字电影放映等工作 ;组织开展
创文工作培训,做好全区主要文明交通示范路口安排志愿者
值勤工作;做好社会宣传阵地和内容的建设 、保养、维护、
更新和巡查,加强文明城市社会宣传 ;推进新时代文明实践基
层站(所)升级改造及特色创建 ;有效加强创建文明城市社会宣
传力度。

其他需完成的任务 （可选
填）



绩效指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 年度指标值

产出指标

数量指标

社会宣传阵地管理维护工作完成率 100% 100%

公共文明志愿活动工作完成率 100% 100%

困难好人补助人数 15人 15人

文明实践常规性工作任务完成率 100% 100%

农村数字电影放映补助数量 1536场 1536场

社区广场数字电影播放场次 208场 208场

舆情（网络、小视频）监测工作完
成率

100% 100%

南沙国际传播能力建设合作任务完
成率

100% 100%

《南沙方案》海外宣传任务完成率 100% 100%

《南沙方案》港澳宣传任务完成率 100% 100%

开设运营南沙海外社交媒体账号数
量

2个 2个

英文网站全年发稿量 400篇 400篇

英文网站专题制作数量 3个 3个

短视频平台总发布量 1040条 1040条

质量指标

敏感舆情监测到位率 ≥90% ≥90%

Twitter账号粉丝量达标率 100% 100%

Tiktok账号粉丝量达标率 100% 100%

采风融媒体产品的总浏览量达标率 100% 100%

策划系列融媒体产品数量 6组 6组

时效指标

成本指标

效益指标

经济效益指标

社会效益指标

创建文明城市宣传力度加强程度 ≥90% ≥90%

网络舆情处置能力提升程度 ≥90% ≥90%

南沙区美誉度提升程度 ≥90% ≥90%

南沙故事出圈传播 出圈 出圈

南沙海外知名度提高程度 ≥90% ≥90%

群众对文明创建工作的认可程度 ≥90% ≥90%

打造南沙品牌栏目的促进程度 ≥90% ≥90%

生态效益指标

可持续影响指标

满意度指标 服务对象满意度指标 海外反响 ≥90% ≥90%


